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PROVINCIA DI BENEVENTO
Deliberazione della Giunta Provinciale di Benever;to . [ ‘Zé

del 04 01e 2000

Oggetto: CAMPANIA GOLD - CONCESSIONE PATROCINIO MORALE NON
ECONOMICO

]‘ O del mese di ‘tf( @/EM[Z)R/E presso

a Provinciale con l'intervento dei Signori:

L'anno duemilanove il giorno {J

la Rocca dei Rettori si € riunita la Giun!

1) Prof Ing. Aniello CIMITILE - Presidente

2) A Antonio BARBIERI - Vice Presidente AS&?N?E

3) Dot Gianluca ACETO - Assessore ,

4) Ing. G?Ovan'hi Vito BELLO - Assessore gﬁﬂ'ﬁ’ﬁﬁ}“ﬁ

5 Aw.  Giovanni AM. BOZZI - Assessore

6) Ing. Carlo FALATO - Assessore _

7) Dott. Nunzio PACIFICO - Assessore ASSENTE

8) Dott.ssa  Annachiara PALMIERI - Assessore o
ASOENIL

9) Geom. Carmine VALENTINO - Assessore . <+

Vv,

Con la partecipazione del ‘Segretario Generale I})ett.ﬁéﬁétgilé@f L EE "ﬁ:p 0 GENERALE
L'ASSESSORE PROPONENTE {(Dr.ssa Patrizia TARANTG)

LA GIUNTA

Preso visione della proposta del Settore Attivitd Produttive, Sviluppo Attivita Economiche e
Agricoltura, qui di seguito trascritta:

Premesso che la Provincia, particolarmente attenta e sensibile a problematiche che
coinvolgono gli aspetti sociali, culturali ed afferenti lo sviluppo della collettivita, interviene
sostenendo quelle iniziative che per ’alta valenza e 1’elevato spessore favoriscono lo sviluppo e la
crescita del territorio e dei suoi abitanti; '

Vista la nota prot. gen. 28091 del 24/11/2009, a firma dell'avv. Ciro Polliere, Presidente di
“Campania Gold”, con la quale si presenta un progetto di promozione e valorizzazione del territorio
della regione Campania e, di conseguenze, anche della provincia di Benevento, relativamente alle
attivita di ristorazione, di produzione vitivinicola ed agricola, nonché di ricezione turistica
alberghiera;



Rilevato che gli obiettivi previsti sono coerenti con gli indirizzi di governo di codesta

Provincia di Benevento;

Rilevato pertanto l'opportunitd di procedere alla concessione del patrocinio morale non
economico con espresse autorizzazione all'uso dello stemma della Provincia di Benevento in
occasione della manifestazione di presentazione alla stampa nazionale, nonché per l'inserimento sul

portale internet “www.campaniagold.it”;

Si propone:

1. di concedere il patrocinio morale non economico al progetto in oggetto;

2. di autorizzare l'uso dello stemma della Provincia di Benevento in occasione della
manifestazione di presentazione alla stampa nazionale, nonché per l'inserimento sul portale

internet “www.campaniagold.it”

Esprime parere favorevole circa la regolarita tecnica della proposta.
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Su parere favorevole dell’ Assessore relatore

Per quanto in premessa esposto, che forma parte integrante e sostanziale del presente atto:

1. di concedere il patrocinio morale non economico al progetto in oggetto;

2. di autorizzare l'uso dello stemma della Provincia di Benevento in occasione della
manifestazione di presentazione alla stampa nazionale, nonché per l'inserimento sul portale

internet “www.campaniagold.it";

3. di trasmettere il presente atto al Dirigente del Settore Attivita Produttive, Sviluppo Attivita
Economiche e Agricoltura, per tutti gli adempimenti connessi e consequenziali;

4. di dichiarare il presente atto immediatamente eseguibile.
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CAMPANIA GOLD

Chef Wine & Resort

PROVINCIA DI BENEVENTO PROVINCIA DI BENEVENTO

2 4 NOV. 2009

Al Presidente Ing. Prof. Aniello Cimitile

=» Al Settore Agricoltura, Alimentazione
Territorio Rurale e Forestale
Ass. Carmine Valentino

Sono l'avvocato Ciro Polliere, Console Sud Italia per I'AIGS Accademia [taliana Gastronomia

Storica, appassionato e cultore di gastronomia, nonché¢ presidente di CAMPANIA GOLD.

Negli ultimi anni si ¢ fatta sempre piu strada la concezione del territorio come di un sistema
complesso di forze che se coordinate in una unitarieta strategica sono in grado di trasformare la
realta e la percezione che questa suscita. '

[’amministrazione pubblica locale ( Regione - Provincia o Comune), qualunque sia il suo
orientamento politico e gestionale, nutre un grandissimo interesse ad incrementare il valore del
proprio territorio, inteso nei suoi molteplici aspetti; quest’ultimo & considerato come sistema
competitivo dinamico, in un mercato che lo vede concorrente con gli altri territori.

Motivazioni sociali, economiche, politiche portano 1’amministrazione ad interagire con alcuni
interlocutori rilevanti e a sviluppare linee strategiche operative.

Appare piu che mai indispensabile, quindi, un'operazione di “marketing territoriale”’onde poter
valorizzare la Nostra Campania Felix, relativamente alle attivitd di ristorazione, di produzione
vitivinicola ed agricola, nonché di ricezione turistico alberghiera.

In effetti non tutte le azioni volte alla promozione del territorio possono essere comprese nel
concetto di marketing territoriale, ma solo quelle che fanno parte di una strategia complessiva che
abbia a monte una riflessione unitaria, cosciente, approfondita delle forze in gioco, degli obiettivi da

raggiungere e dei mezzi da utilizzare.

Per quanto riguarda D’attrazione degli investimenti, i mutamenti rivoluzionari nei servizi, nelle
comunicazioni, nei trasporti e nei sistemi informativi stanno progressivamente trasformando la
competizione economica in competizione globale, facilitando la crescente mobilita dei beni, dei
servizi, delle tecnologie, dei capitali e delle persone al di fuori dei confini territoriali.
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Prima di tali cambiamenti le imprese erano solite svolgere la loro attivita produttiva insediandosi in
localita ben precise: i beni/servizi prodotti avevano, pertanto, una specifica identitd nazionale e
locale.

Nel nuovo paradigma economico che si va delineando, le imprese si spostano con grande mobilita
da una localita all’altra per produrre beni/servizi o svolgere singole fasi del processo di produzione,
alla ricerca sia di costi di produzione piu bassi che di risorse piu qualificate.

Del pari si sono ridotte le barriere alla mobilita delle persone e gli individui circolano sempre di piu
alla ricerca dei luoghi piu attrattivi e in grado di valorizzare maggiormente le proprie capacita

lavorative, le proprie risorse individuali e finanziarie, il proprio tempo libero.

Alcuni territori riescono a coprire, pit 0 meno efficacemente, i buchi di una strategia frammentaria
vivendo “di rendita” per i patrimoni (storici, culturali, artistici, ecc.) che possiedono, per altri
diventa vitale costruirsi, nell’ambito della moderna globalizzazione, una identita riconoscibile e
desiderabile.

Il nostro Sistema, inteso nelle sue molteplici realta imprenditoriali del settore interessato, deve
necessariamente procedere ad una riqualificazione territoriale attraverso una vera e propria
operazione di marketing. Questo progetto trova fondamento dalla constatazione che le produzioni
tipiche agroalimentari di qualita, riconosciute ¢ non, possiedono un intrinseco e forte legame al

territorio, che, se individuato ed adeguatamente valorizzato, pud promuoverne i diversi aspetti.

In tale processo di sviluppo puod svolgere un ruolo significativo il turismo enogastronomico, una
tipologia turistica complessa per la molteplicita delle risorse dell’offerta, per la peculiarita della
domanda e per i ruoli dell’intermediazione turistica.

Le produzioni d'eccellenza svolgono un ruolo determinante nell'equilibrio di mercato per le loro
caratteristiche organolettiche di elevata qualita e per i forti connotati culturali che le legano al

territorio di provenienza, alla cultura ed alle tradizioni della popolazione locale.

Campania Gold ¢ un nuovo progetto “commerciale” di promozione e valorizzazione del territorio
della nostra regione relativamente alle attivita di ristorazione, di produzione vitivinicola ed agricola,
nonché di ricezione turistica alberghiera. _

Si propone la valorizzazione dei territori, anche in rappresentanza di enti e/o istituzioni,
perseguendo 1’affermazione dell’identita culturale, storica, ambientale, economica e sociale delle

aree di riferimento attraverso un’offerta turistica imperniata sulla qualita dei prodotti e dei servizi,
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promuovendo la diffusione e I’affermazione dell’arte culinaria, il piacere per il gusto del cibo e del
vino, e delle strutture turistico alberghiere.

In particolare gli obiettivi sono

. la valorizzazione della cucina campana, attraverso attivitd promozionali su scala nazionale
e internazionale, anche attraverso la formazione e ’aggiornamento professionale, nonché lo
scambio interculturale con associazioni e/o enti;

. la valorizzazione e la promozione in senso turistico-commerciale delle produzioni
vitivinicole ed agricole, delle attivita agroalimentari e delle produzioni di specialita
enogastronomiche;

. la valorizzazione delle strutture recettive turistico — alberghiere, attraverso la
promozione delle attrattive turistiche naturali, culturali e storiche presenti sul territorio;

. Papprofondimento delle normative regolamentari in vigore per lesercizio delle
professioni inerenti le attivitd di cui sopra, attraverso la promozione di dibattiti di interesse
culinario, turistico-recettivo, prospettando agli organi preposti ¢ alla cittadinanza ’esigenza di
ristorazione in ordine ai problemi connessi all’esercizio commerciale dell’arte culinaria, all’attivita
vitivinicola e turistico-recettiva.

. promuovere indagini conoscitive e sollecitare incontri, studi e ricerche di mercato su
prodotti e/o esercizi commerciali di ristorazione, anche attraverso canali di internet;

. pubblicare, periodicamente, bollettini o notiziari, curando, altresi, con ogni mezzo, anche
attraverso la realizzazione di un portale internet, I’informazione sull’attivita svolta e sulle iniziative
attinenti I’associazione;

. promuovere incontri con gli operatori del settore della ristorazione, dell’ospitalita e del

consumo fuori casa;

Fanno parte di Campania Gold molti dei pit grandi chef della Campania insigniti dalle piu
importanti 'guide del settore come Giuseppe Aversa, Paolo Barrale, Michele Deleo, Nino di
Costanzo, Giuseppe Guida, Lino Scarallo, Antonio Tubelli, Danilo DiVuolo, Vincenzo Guarino,
Giuseppe D’Addio e tanti altri, nonch¢ rinomate aziende vitivinicole come Feudi di San Gregorio e

Villa Matilde e tante altre.

Ritengo, infatti, che la regione Campania sia un territorio ricco di giacimenti enogastronomici -
materia prima e capacita professionale -, che meglio di ogni altra cosa rappresentano la regione, sia

in Italia che all'estero, attraverso la valorizzazione della ristorazione di qualit, attraverso la
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valorizzazione e la promozione delle produzioni vitivinicole ed agricole, delle attivita
agroalimentari e delle produzioni di specialitd enogastronomiche, attraverso la valorizzazione delle
strutture recettivo-alberghiere, attraverso la promozione delle attivita turistico naturali, culturali e
storiche presenti sul territorio.

11 tutto deve necessariamente avvenire per mezzo di azioni coordinate, promosse da partenariati
pubblico/privati, che fanno parte di una strategia complessiva cha abbia a monte una riflessione
unitaria, cosciente ed approfondita delle forze in gioco, degli obiettivi da raggiungere e dei mezzi da
utilizzare. Un vero e proprio marketing territoriale, quale strumento per la gestione integrata di
tutte le risorse presenti sul territorio.

La condivisione del progetto, attraverso il rilascio del patrocinio morale, consentirebbe a Campania
Gold di procedere in maniera diretta e spedita per la realizzazione di eventi enogastronomici

nazionali e internazionali finalizzati alla promozione del territorio della regione Campania.

Di seguito mi pregio di evidenziarLe soltanto alcune delle numerosissime iniziative del 2010 :

- Cooking for Children 2010 per Unicef, una manifestazione di respiro nazionale dove oltre 40
chef entreranno in cucina per deliziare il palato degli ospiti, finalizzata alla raccolta di fondi per
Unicef;

- Wine Expo 2010, manifestazione itinerante sul territorio regionale, dove il partner di Campania
Gold avra la possibilita di promuovere i proprio prodotti senza sostenere oneri economici attraverso
I’abbinamento ad un menu attentamente preparato dai Golden Chef, ad ogni azienda verra assegnato
un piccolo ristorante con 35 posti a sedere, oltre uno stand di 16 mq dotato di servizi completi.

- Golden Card : L'eccellenza come stile di vita. La Golden Card ¢ la chiave per aprire lo scrigno
del gusto della nostra amatissima Campania, dove l'eccellenza ¢ uno stile di vita. L’emissione della
Golden Card ¢ la nuova iniziativa di Campania Gold per disporre dell’esperienza e dell’alta
professionalita di tantissime aziende d’eccellenza, che fanno della qualita la loro filosofia.

Grazie alla‘Card, infatti, si instaura un filo diretto con ristoratori, chef, aziende vitivinicole ed
agricole, strutture di alberghiere di charme, che mettono a disposizione la loro esperienza, le loro
conoscenze e i loro segreti per soddisfare domande e curiosita. I titolari della Card godranno inoltre
di agevolazioni nei ristoranti e alberghi, e presso le aziende vinicole del gruppo Campania Gold, per
un itinerario gourmet che spazia dalle Isole sino all'entroterra Irpina, dal Cilento sino alla Liburia
(c.d. Terra di Lavoro).

- I° Concorso Letterario Campania Gold:
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Sezione Narrativa:
Leggera il Vino donne, uomini, terre e storie

’ un concorso letterario molto particolare: l'idea consiste nel chiedere agli appassionati
jel bere bene, dei buoni libri o di tutti e due) di scrivere un breve racconto che ponga il
rino al centro dell'attenzione e la cui stesura non superi le 9000 battute.

Parte del premio consistera nella pubblicazione del racconto vincitore come retro etichetta
di svariate migliaia di bottiglie di vino.

I racconti sul vino viaggeranno I'Italia uniti alle bottiglie, trasportati dal vino, ospitati da
enoteche e ristoranti, letti (o sorseggiati) dal loro pubblico elettivo.

Il concorso ¢ patrocinato da una rinomata azienda vitivinicola campana.

Verranno premiati tre dei migliori racconti.

La partecipazione ¢ gratuita.

Sezione Poesia :
La Campania e i suoi Profumi

[ partecipanti dovranno inviare da una a cinque poesie inedite, aventi come tema la nostra
regione ed i profumi ad essa collegati, che non dovranno superare i 25 versi/righe, e che
non siano contemporaneamente iscritte ad altri concorsi.

Le tre poesie piu belle saranno inserite in prestigiosi volumi enogastronomici della nostra
Campania.

Il concorso ¢ patrocinato da una rinomata struttura alberghiera di charme partner di
Campania Gold.

La partecipazione ¢ gratuita.

Sezione Fotografia :
La Campania in cucina con...un Clik

Il concorso prevede un unico tema: " La Cucina Campana "

I concorso ha il patrocinio della Regione Campania.

Con le tue foto puoi contribuire a far conoscere meglio la nostra regione.

[ partecipanti dovranno inviare da una a dieci foto inedite, aventi come tema la cucina della
nostra regione che non siano contemporaneamente iscritte ad altri concorsi.

Le tre fotografie piu belle saranno inserite in prestigiosi volumi fotografici rappresentativi
della nostra Campania.

I concorso ¢ patrocinato da un rinomato ristorante partner di Campania Gold.

La partecipazione ¢ gratuita.

Pertanto, lo scrivente, nella qualitda di Presidente di Campania Gold Le chiede il rilascio del

patrocinio morale non economico, con espressa autorizzazione per inserire il logo istituzionale

all’interno del portale web ed anche sulla brochure di presentazione che, sotto forma di minuta di

stampa, si allega alla presente istanza.

In attesa di un Suo gradito cenno di riscontro, nel ringraziarLa per la disponibilita profusa, porgo

distinti saluti.
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LA MATILDE
Avete mai provato il gusto della Campania?
Immaginate di averla davanti a voi. Rossa come i
tramonto. Gialla come il sole, profumata di
salvia e vaniglia, di fiori e sentore armonioso di
sottobosco. Ascoltate il suono che fa quando
scorre dolce in un bicchiere. Ed ora assaggiatela:
ha un sapore vellutato di noce moscata e cacao,
persistente di ciliegie e note mielate.
E Campania in bottiglia, centellinata piano piano.
Una Campania raffinata, per menti e palati curiosi,
sapientemente miscelata, conservata dal vetro e dal
sughero e poi stappata in una festa sensuale. £ la
storia di un vino, il Falerno, raccontata e rivisitata da
un'azienda vitivinicola unica nel suo genere: “Villa
Matilde".
L'antica tradizione enoclogica e la particolarita del territorio
campano dell'Ager Phalernus, sono stati riscoperti da questa azienda
a conduzione familiare, nata negli anni sessanta, che ha saputo coniugare
cultura @ ambiente, tradizione e innovazione, territorio e persane.
L'aver riportato in vita {'antico Falerno e la grande ricettivita all'ambiente pongono i vini
Vilia Matilde nel solco di una rabusta tradizione.

T VINI L'Irpinia & un viaggio nella passione secolare di un territorio isolato, che ha fatto di
DEl FEUDI questo isolamento la sua risorsa. E' il racconto di uno straordinario patrimonio
D N ambientale, per molti versi intatto, dove memoria e tradizione hanno ancora il voito

A ; ae, par mo't

FGORI(Q) | riconoscibile di uomini e donne.

E lo spazio in cui questi volti trovano espressione attraverso una foglie di vite, una

ricetta, un buon bicchiere divino.

l vigneti dei Feudi di San Gregorio sonc facilmente riconoscibili nel territorio,

itutto per le elevate densita di impianto, ma anche per le severe potature che
mirano a produzioni per ceppo estremamente contenute. La conduzione agronomica dei

siti viene fatta in base alla valutazione degli indici aromatici. Un modello di lavoro alt, 1te caratterizzato, che

continua in cantina e si manifesta in tutta la sua evidenza nel lavoro incessante del laboratorio e dei tecnici, ma

soprattutto nell'imp za di una bottaia che testimonia senza esitazioni la fiducia che Feudi di San Gregorio

ripone nell'utilizzo di tecnalogie di origine francese, a cominciare dalla barrique.
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LA GOLDEN CARD

i La Golden Card @ la chiave per aprire lo scrigno del gusto della
| nostra amatissima Campania, dove |'eccellenza & uno stile di

{ vita. L'emissione della Golden Card “L’eccell come stile di
! vita” & la nuova iniziativa di Campama Geold per dnsporre
dell'esperienza e dell'alta prof di t e

d'eccellenza, che fanno della qualita laloro filosofia.

Grazie alla Card, infatti, si instaura un filo diretto con ristoratori,
chef, aziende vitivinicole ed agricole, strutture alberghiere di
charme, che mettono a disposizione la loro esperienza, le loro
conoscenze e iloro segreti per soddisfare domande e curiosita.

| titolari della Card godranno inoltre di agevolazioni nei
ristoranti e alberghi, e presso le aziende vinicole del gruppo
Campania Gold, per un itinerario gourmet che spazia dalle Isole
sino all'entroterra irpina, dal Cilento sino alla Liburia (c.d. Terra
{ di Lavoro).

1° Concorso Letterario

IA GOLD
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a cucina @ un'arte che non siimprovvisa, @ scienza, & studio, &
tecnica, ma & anche passi curiosita, creativita. In definiti
@ una vera e propria espressione di arte, proprio come la
pittura, la musica, il canto e nei secoli si & evoluta adeguandosi
alle tendenze e ai cambiamenti della societa.
Noi intendiamo valorizzare il nostro territorio con la capacita creativa,
con la ricerca della qualita, con lo scambio di idee e spirito di gruppo.
Il rispetto, l'amore e la sensibility per le grandi materie prime, il
confronto continuo con le esperienze di amici colleghi, perché insieme
si & pil forti, una perfetta organizzazione del lavoro e I'attenzione
maniacale ai dettagli fanno delia nostra cucina una vera cucina
iautore. e

bisogna banalizzare la tradizione cosi come non bisogna rifiutafe
ione - unica capace di stimolare la tradizi - questi i
temi attualissimi dell'evoluzione della nostra cucina: solo atttraverso.

il dibattito ed il confronto, la riflessione e la compnndcno il rispetto
delle tradizioni locali ed il loro rinnovamento, si
rafforzare e stimolare la produzione di materie
sul territorio.

Le nostre cucine non hanno segreti ma, se un
essere, & quello della nostra personale interpretazione.
alle materie prime, ai prodotti, ai piatti, alle ricette.

Noi crediamo che a fare la differenza siano la nostra
nostra costruzione culturale, la nostra personale
qualita collegata al territorio, la nostra
irri iabile ricerca
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£’ un concorso letterario moﬁto pamcolarp K ldea consxste nel chiedare agh
appassionati {del bere bene, dei buoni libri o di tutti e due} di scrivere un
breve racconto che ponga il vino al centro deil’ attenzione e la cui stesura
non superi le 9000 battute. Parte del premio consinteri nella pubblicazione
del racconto vinaitore come retro etichetta d svartate mighaia di bottiglie di
vine. | racconti sul vino viaggeranno I'ltalia uniti alle bottigle, trasportat: dal
vino, ospitati da enoteche e ristoranti, letti (o sorseggiati} dai loro pubblico
elettivo. |l concorse e patrocinate da una rinomata azienda vitivinicola
campana. Verranne premiati tre dermighon racconti

Sezione Poesia
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| partecipanti dovranno inviare da una o cnque poesie inedite, avent come
tema la nostra regione ed | profumi ad essa collegati, che nan dovranno
superare i 25 versi/righe, e che non siano contemporaneamente iscritte ad
altrs concorss. Le tre poesie piu belle saranno insente in prestigios: volumi
enogastranomici della nostra Campania. Hl concorse ¢ patrocinato da una
rinomata struttura alberghiera di charme partner d: Campania Gold

/50

Sezione Fotografia

La Campariain cucina con.

il concorso prevede un unico tema: " La Cucina Campana *. it cancorso ha il
patrocinio della Regione Campama. Con le tue foto puol contribuire a far
conoscere meglio la nostra regione. | partecipanti dovranno inviare da una a
dieci toto inedite. aventi come tema la cucina della nostra regione che non
siano contemporaneamente iscritte ad altri concorsi. Le tre fotografie piu
belle saranno inserite i prestigiosi volumi fotagrafici rappresentativi della
nostra Campania. i concorse e patrocinate da un rnomato ristorante
partner di Campania Gold
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LA PARTECIPAZIONE E GRATUITA.

Al

la ita di
{aborare delle proposte, sup

naturali gelosie professionali, ¢

+aratlo

il
b




ggli ultimi arni s & fattis sempre pilistrada fa concezione det
territoria come diun sistema camplesse diforze che se codrdinate
inunaunitarieth strategicasonoingrado ditrastormare larsalta e .
la percotionache questasuscita, e Siend g
sl ‘ Appare. piis che mai_indispensabile, quindi. un‘operazione di vor vl
Jmarketing territorialo”onde poter valorizzare ta Nostra . Campania Felin,
relativamente alle aitivith di ristorazione; &i produrione vitivinicolasd agricata,
3 s diricazione turistica alberghisra. R
.~Inatferti non tutte lu azioni volte alla promarione del territario posseno essers
compresenet concettn di marketing territoriasle, ma solo quelie che fanno parte
di'upa strategia complessiva che abbia 3 monte una riflessione unitaria,
cosciente, approfondita defle forze in givco, degli abiettivi da raggiungere &
dei serzi da utilizzare. :
Chinsta progetta trova fondamanta dalls constatarione Ie: produzieni tigiche
‘agroafimentari diqualita. riconesciute e nop. passicdans unintrinsaro » fart ingame al tarritaria
che, seindividuato ad od
. frrval it urismoenagastronomiles,
una:tipologia turistics complessa per i pli riserse dell o oer Ia povubiarith
doifa demandd s perirual daltintermedianions turistica. Le produziom d'sccellanza svelganc un
ruola determinants nallequilibue di mescato pes e foro carattaristiche di o aalits @ p
forti connotati culturali che o tegane al territorio di provenienza, alla qut
della popolazione ine:

Campania Gold ¥ un nuovo progetic di pramozione ¢ valorizzazions del territuro deffa. o

nostra regione refativamente alle attivith di ristorazions, di produzione vitivinicola ed agricela,
nonche di ricezione turistichalberghiera..

5i propone la valorizzazione dej territori, .
persequendo Vaffermazipns dell’identits
culturale, storica, ambientale, economica e sochale
delle aree di riferimento, la valorizzaziohe della
cucina campana, madiante attivits promezionali
su scala nazionale e internazionale, la
valprizzaziane  ta pramozione, in senso turistico-
commerciale, delle produziont vitivinicole ed
agricole. delle aftivita agroalimentari o defle
produzioni di speci enogastronomichs,

watorizzazione deile strutture recettive turistico-

slberghisre, attraverso la promozione dolle

artrattive turistiche naturali, culturaii e stariche
presents sul territorio.




